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Il lancio digitale del turismo

»Scelte le idee del concorso che é stato voluto  »Le proposte vanno dai servizi al ristorante
da Innovation lab per sostenere il Polesine ai coupon per acquisti, al promuovere le mete

SVILUPPO

ROVIGO A caccia di idee innovati-
ve per rilanciare il turismo in
provincia. Questo l'obiettivo del
corso che si concluso sabato
scorso, “InnovHack4LandVisit”,
il contest promosso dal nuovo In-
novation lab di via Badaloni che
aveva come scopo far emergere
proposte innovative per la pro-
mozione e diffusione dell'imma-
gine turistica e di visitazione,
nonché la valorizzazione dei be-
ni culturali e delle attivita del ter-
ritorio di Rovigo, dei Comuni di
Adria e Villadose e dell'intera
provincia. Sono stati 13 i team,
accompagnati da mentor qualifi-
cati, che si sono contesi i premi
messi a disposizione da impor-
tanti realta del territorio locale e
nazionale, in una giornata all'in-
segna del confronto, scambio e
contaminazionediidee.

GLIGBIETTIVI

In particolare, le sfide lanciate
nei mesi scorsi cui candidarsi
erano quattro, tutte finalizzate a
trovare soluzioni innovative per
riqualificare I'esperienza legata
alla visita del territorio e raffor-
zare la competitivita del sistema
turistico a partire dalla progetta-

zione di azioni innovative, digita-
li e sostenibili. I vincitori si sono
contraddistinti per aver presen-
tato progetti in grado di indivi-
duare strumenti che rilancino il
settore turistico e culturale nella
fase di post emergenza, migliori-
no la fruibilitd del patrimonio
culturale, favoriscano l'incontro
tra domanda e offerta di beni e
servizi da parte del sistema degli
operatori economici del territo-
rio e della pubblica amministra-
zione, e agevolino il posiziona-
mento dell’offerta turistica attra-
verso l'utilizzo degli Open data
verso fasce differenziate, am-
pliando cosi anche i bacini turi-
stici di riferimento, per creare al
tempo stesso valore economico
e sociale per il territorio e le co-
munita locali.
1 VINCITORI

Una giuria composta da mem-
bri della Regione, della Camera
di commercio Venezia-Rovigo,
I2i incubatore certificato d’im-
presa, Confcommercio, Associa-
zione startup turismo, Rete inno-

vativa regionale SmartLand ‘e
Twissen-Rinascita Aps, hanno
selezionato le idee vincitrici dei
premimessiin palio. Appeaty ha
conquistato il premio quale mi-
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gliore idea InnovHack4LandVi-
sit col tema “Niente piu attese
per ordinare e pagare al ristoran-
te, conosciquello che offri, scegli
consapevole e paghi in anticipo
quello che mangi”. A Cocoup il
premio miglior Business model,
ossia coupon cooperativi per in-
centivare gli acquisti locali e per
consigliare destinazioni ai turi-
sti. Mia Rovigo ha avuto il pre-
mio miglior idea Data driven, os-
sia strumenti innovativi per tutti
per aumentare la consapevolez-
za della popolazione residente
sul patrimonio storico, artistico,
paesaggistico e produttivo esi-
stente. Premiata anche Intrigo
come migliore startup, che pre-
vede un sistema di raccolta dati
attraverso dinamiche coinvol-
genti di gamification per gli uten-
ti, e Scoperta centro citta per il
miglior prodotto e servizio con
la creazione di una app per profi-
lare cittadini e turisti dei centri
urbani mediante il gaming e il ri-
corso al machine learning. Ispi-
ro.Food si é infine aggiudicato il
premio miglior prototipo, per un
sistema di raccolta di feedback
dei partecipanti a un evento a
supporto dell’'organizzazione.
RobertaMerlin
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URBAN DIGITAL CENTER E ospitato a Innovation lab, la struttura realizzata nell’ex liceo Celio che sta spingendo nuove opportunita
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Il contest

Promuovere il turismo
Premiate idee innovative

Servizio a pagina 4
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Turismo e beni culturali
Ecco le sei idee 'vincenti’

Si & concluso il contest organizzato per far emergere proposte innovative
su come promuovere il territorio grazie anche alla digitalizzazione

SCELTA

| progetti premiati si
sono contraddistinti
per i suggerimenti
sul rilancio

post emergenza

ROVIGO

Concluso |'InnovHack4LandVi-
sit, il contest che aveva come
obiettivo il far emergere propo-
ste innovative per la promozio-
ne e diffusione dell'immagine
turistica e di visitazione, non-
cheé la valorizzazione dei beni
culturali e delle attivita del terri-
torio di Rovigo, dei Comuni di
Adria e Villadose e dell’intera
provincia. Tredici team, accom-
pagnati da mentor qualificati, si
sono contesi le premialita mes-
se a disposizione da importanti
realta del territorio locale e na-
zionale, in una giornata piena di
confronto e scambio. Le sfide
lanciate nei mesi scorsi a cui
candidarsi erano 4, tutte finaliz-
zate a trovare soluzioni innovati-
ve per riqualificare |'esperienza
legata alla visita del territorio e

rafforzare la competitivita del si-
stema turistico a partire dalla

progettazione di azioni innovati-
ve, digitali e sostenibili. | vincito-
ri si sono contraddistinti per
aver presentato progetti in gra-
do di individuare strumenti che

rilancino il settore turistico e cul-
turale nella fase di post - emer-
genza. Una giuria composta da
membri di Regione del Veneto,
Camera di Commercio Venezia-
Rovigo, T2j incubatore certifica-
to d'impresa, Confcommercio,
Associazione Startup Turismo,
Rete Innovativa Regionale Smar-
tLand e Twissen-Rinascita APS
ha selezionato le seguenti idee:
Appeaty: quale premio miglio-
re idea InnovHack4LandVisit
«Niente piu attese per ordinare
e pagare al ristorante, conosci
quello che offri, scegli consape-
vole e paghi in anticipo quello
che mangi». Cocoup: premio
miglior Business Model «Cou-
pon cooperativi per incentivare
gliacquisti locali e per consiglia-
re destinazioni ai turisti». Mia
Rovigo: premio miglior idea Da-
ta Driven «Creazione di strumen-
tiinnovativi per tutti per aumen-
tare la consapevolezza della po-
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polazione residente sul patrimo-
nio storico, artistico, paesaggi-
stico e produttivo esistente». In-
trigo: premio migliore Startup

«istema diraccolta dati attraver-
so dinamiche coinvolgenti di ga-
mification per gli utenti». Sco-
perta centro citta: premio mi-
glior Prodotto/Servizio «Svilup-
po di un’App per profilare citta-
dini e turisti dei centri urbani
mediante il gaming e il ricorso
al Machine Learning». Ispi-
ro.food: premio miglior Prototi-
po «Sistema di raccolta di feed-
back dei partecipanti ad un
evento a supporto dell’'organiz-
zazione». |l contest & stato pro-
mosso in collaborazione con
Gruppo Scuola Cooperativa so-
ciale e Casco, centro per |'ap-
prendimento e sviluppo di com-
petenze e con la partnership di
T2| trasferimento tecnologico &
inhovazione ed Edi - Confcom-
mercio. Un ringraziamento a
The Data Appeal, Twissen, Asso-
ciazione Start up Turismo, Rina-
scita ltalia, per aver supportato
e sostenuto I’hackathon.
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Un momento dell’incontro del contest per le proposte innovative sul turismo
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Le idee perturismo e territorio

ROVIGO - Si é concluso 'Inno-
vHack4LandVisit, il contest che aveva
come obiettivoil far emergere proposte
innovative per la promozione e diffu-
sione dell'immagine turistica e di visi-
tazione, nonché la valorizzazione dei
beni culturali e delle attivita del terri-
torio di Rovigo, di Adria e Villadose e
dell’intera provincia. 13 team si sono
contesi le premialitd messe a disposi-
zione da importanti realta del territo-
rio locale e nazionale.

Le sfide lanciate nei mesi scorsi erano
finalizzate a trovare soluzioni innova-
tive per riqualificare l’esperienza lega-
ta alla visita del territorio e rafforzare
la competitivita del sistema turistico. I
vincitori si sono contraddistinti per
progetti in grado di individuare stru-
menti che rilancino il settore turistico
e culturale nella fase di post - emergen-
za, migliorino la fruibilita del patri-
monio culturale, favoriscano 'incon-
tro tra domanda e offerta di beni e set-
vizi e agevolino il posizionamento del-
l'offerta turistica attraverso. Una giu-
ria composta da membridi Regionedel
Veneto, Camera di Commercio Vene-
zia-Rovigo, T2i incubatore 'impresa,
Confcommercio, associazione Startup
turismo, Rete innovativa regionale
Smartland e Twissen-Rinascita Aps
hanno selezionato le idee vincitrici:
Ad Appeaty Premio migliore idea In-
novHack4LandVisit: “Niente pit atte-
se per ordinare e pagare al ristorante”.
A Cocoup il Premio miglior business
model; “Coupon cooperativi per in-
centivare gli acquistilocali”. AMiaRo-
vigo il Premio miglior idea Data dri-
ven: “Creazione di strumenti innova-
tivi per tutti per aumentare la consa-
pevolezza della popolazione residente
sul patrimonio storico, artistico, pae-
saggistico e produttivo”.

A Intrigo il premio migliore Startup
per un “Sistema di raccolta dati attra-
versodinamiche coinvolgentidi gami-
fication per gli utenti”.

A Scoperta centro citta il Premio mi-
glior Prodotto/Servizio per “Sviluppo
diun App per profilare cittadini e turi-

ovco &

sti dei centri urbani mediante il ga- ,,,,,.,,mm,mm
ming e il ricorso al Machine Lear- 5
ning”. A Ispiro food il Premio miglior m' Bg

Prototipo per un “Sistema di raccolta
di feedback dei partecipanti ad un

evento a supporto dell’organizzazio- IR———
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Premiate le migliori idee innovative
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