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TECNOLOGIA. || progetto «t2i» creato conil contributo di associazioni

Artistic, quando la cultura

farima conl’'innovazione

Quattro progetti veronesi
finanziati dallEuropa

Teatro, musica, spettacali
per far vivere le comunita

Francesca Saglimbeni

Valorizzare il patrimonio cul-
turale immateriale - cioe le
espressioni artistiche ele rap-
presentazioni teatrali, coreu-
tiche, musicali, gli spazi cultu-
rali associati che costituisco-
no il vero “petrolio” del no-
stro Bel Paese - attraverso
produzioni dal basso. E la ri-
cetta di t2i (Trasferimento
Tecnologico e Innovazione),
societa consortile dedicata
all'innovazione fondata dalle
Camere di Commercio di Ve-
rona, Treviso-Belluno, Vene-
zia-Rovigo, che per aiutare
I'impresa artistico culturale
made in Veneto a riprendere
ossigeno lancia Artistic. Vale
adire, un piano europeo con
partnerla piattaforma di cro-
wdfunding e social innova-
tion “Produzioni dal Basso”,
finalizzato alla crescita di al-
cune realta del territorio, di
riconosciuto impatto innova-
tivo per l'intera comunita di
riferimento.

Nella cinquina dei progetti
candidati alla campagna di
microfinanziamento - a loro
volta selezionate tra 100 -,
ben quattro portano bandie-
ra scaligera: dallo spettacolo
“Punte di Gesso. Fioechi di
Neve” prodotto da Diversa-
mente in Danza, e ispirato al-
lafiaba scrittrice veronese Sil-
via de Meis (un racconto su
come la danza permetta di su-
perareiproprilimiti e rende-
re le diversita una risorsa

creativa), all'iniziativa “Canti
per non dimenticare” del co-
rodivoci maschili El Moreto,
sostenendo laquale, l'ensem-
ble della Val d’Alpone potra
realizzare il suo primo Cd
contenente il tradizionale re-
pertorio canoro del Veneto,
tramandando questa antica
e preziosa eredita locale an-
che alle nuove generazioni.

I terzo progetto madein Ve-
ronaselezionato dat2ié“Sha-
kespeare Week” di Casa Sha-
kespeare. Raggiuntoil contri-
buto popolare, la compagnia
di produzione teatrale specia-
lizzata nella messa in scena
di opere del Bardo sia in ita-
liano che in inglese, vorrebbe
realizzare il primo evento di
teatro interattivo, catapultan-
doil pubblico online nelle at-
mosfere elisabettiane. Men-
tre con la pubblicazione del
contest a fumetti “Leo alla
scoperta del Veneto”, T'asso-
ciazione Archeocomics ac-
compagnerairagazzi allasco-
pertadel patrimonio cultura-
le immateriale del Veneto.

«Abbiamo creduto in Arti-
stic gia prima che il Paese fos-
seinvestito dal coronavirus»,
dice Roberto Santolamazza,
direttore di t2i, «ora il proget-
to acquisisce ulteriore valore,
confermando la necessita di
guardare al futuro in manie-
ra piu creativa. Spesso cultu-
ra e innovazione vengono in-
fatti considerate alternative.
La promozione del patrimo-
nio culturale immateriale lo-
cale, irrobustita da competen-
ze di project management e
da una idea di business vin-
cente, dovrebbe invece diven-
tare il vero motore di crescita
delle nostre comunita».
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