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PROGETTO START-UP GIOVANILE

PROGETTO D'IMPRESA – BUSINESS PLAN

NOTE PER LA COMPILAZIONE

Il progetto d’impresa potrà essere redatto in forma semplificata nel caso in cui alcune parti dello schema non siano pertinenti con l’idea da proporre.

Nel contempo gli interessati  potranno integrare il proprio progetto d’impresa  con eventuali informazioni e dati non richiesti ma, utili per la valutazione del progetto.

Dati anagrafici del richiedente/i

	REFERENTE DEL PROGETTO

	NOME
	

	COGNOME
	

	LUOGO E DATA NASCITA
	

	RESIDENZA 
	VIA

	CAP
	CITTA’
	PROV
	

	TEL
	
	CELL.
	

	MAIL
	

	COD. FISCALE
	
	TITOLO STUDIO
	


	Altri partecipanti al progetto (ripetere la tabella per ogni partner/socio)

	NOME
	

	COGNOME
	

	LUOGO E DATA NASCITA
	

	RESIDENZA 
	VIA

	CAP
	CITTA’
	PROV
	

	TEL
	
	CELL.
	

	MAIL
	

	COD. FISCALE
	
	TITOLO STUDIO
	


Descrizione dell’idea imprenditoriale

Idea: descrivere sinteticamente l’iniziativa che si intende realizzare, le sue caratteristiche salienti ed i presupposti e motivazioni che ne sono all’origine. Esplicitare l’eventuale innovatività dell’idea.

	...


Descrivere le caratteristiche, anche tecnologiche, del prodotto/servizio che si intende realizzare e dei bisogni di mercato che si intende soddisfare.

	...


Settore di attività: specificare il settore produttivo in cui intende collocarsi l’impresa

	...


Analisi dell’ambiente economico

Descrivere il settore nel quale l’impresa intende entrare con particolare riferimento ai soggetti che operano nell'ambiente economico, trend di mercato, dimensione, studio delle caratteristiche dei clienti potenziali  e quantificazione

Concorrenti diretti: soggetti che offrono la stessa tipologia di prodotto sul mercato; 

	...


Fornitori: coloro dai quali l'azienda acquista materie prime e semilavorati necessari per svolgere il processo produttivo e che potrebbero decidere di integrarsi a valle; 

	...


Clienti: i destinatari dell'output prodotto; trend di mercato e  dimensione. 

	...


Potenziali entranti: soggetti che potrebbero entrare nel mercato in cui opera l'impresa. 

	...


Produttori di beni sostitutivi: soggetti che immettono sul mercato dei prodotti diversi da quelli dell'impresa di riferimento, ma che soddisfano, in modo diverso, lo stesso bisogno del cliente/consumatore.











Strategie di Marketing

Descrivere la strategia scelta dall’impresa per riuscire ad ottenere un buon posizionamento nei confronti della concorrenza all’interno del settore prescelto.

Descrivere il mix di prodotti/servizi che si intende offrire, il prezzo al quale si offre, le modalità di distribuzione dei prodotti/servizi e le tipologie di comunicazione su cui si intende puntare per farsi conoscere

Prodotto/servizio

	...


Prezzo

	...


Canali di vendita/Distribuzione

	...


Comunicazione

	...


Punti di forza e di debolezza dell’impresa

Indicare, se possibile, i propri punti di forza e di debolezza dell’impresa

Punti di forza

	...


Punti di debolezza

	...


Struttura organizzativa

Forma  giuridica: indicare la forma giuridica della nuova impresa.

	...


Soci: descrivere la compagine sociale, che evidenzi in particolare le quote di capitale apportate da ciascun socio.

	...


Organizzazione ed organigramma

	...


Personale:  indicare la tipologia dei contratti di lavoro da stipulare e l’eventuale appartenenza dei dipendenti a particolari categorie di lavoratori e le mansioni svolte da ciascuno.

	...


Cronoprogramma

	Attività
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Aspetti qualitativi ed ambientali

Certificazioni di qualità: presenza di certificazioni ed altri elementi volti alla riduzione dell’impatto ambientale, allo smaltimento/riciclaggio dei rifiuti e/o alla riduzione dei consumi energetici e idrici e segnalazione di eventuali certificazioni ambientali (ISO 14000, Emas, etc.) che si intendono conseguire.

	...
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Piano economico-finanziario

Piano degli investimenti (1° anno)

	...


Stato patrimoniale previsionale (1° anno)

	...


Conto economico previsionale (1° anno)

	...


Con la sottoscrizione del progetto il/i richiedente/i dichiara di essere a conoscenza che i dati personali sono richiesti per la partecipazione al progetto START UP GIOVANILE e per consentire al gestore lo svolgimento degli obblighi e delle attività relative e connesse. 

Luogo e data, 
______________________


Firma di tutti i partecipanti al progetto


Referente
___________________









Partners/soci
___________________



















___________________
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Sede legale e operativa

Piazza delle Istituzioni, 34/a - Edificio M | 31100 Treviso (TV)
Codice Fiscale / Partiva IVA 04636360267

Organismo notificato per il CPR N° 1600

Anagrafe Nazionale delle Ricerche cod. 61304BMV

Tel. + 39 0422 1742100 | Fax + 39 0422 608866

www.t2iit | info@t2i.it

Sede operativa

Corso Porta Nuova, 96
37122 Verona (VR)

Tel. +39 045 8766940
info.verona@t2i.it

Sede operativa

Incubatore certificato d’impresa
Viale Porta Adige, 45

45100 Rovigo (RO)

Tel. +39 0425 471067

Fax +39 0425 471574
info.rovigo@12i.it

Laboratori CERT

Via Pezza Alta, 34

31046 Rustigné di Oderzo (TV)
Tel. + 39 0422 852016

Fax + 39 0422 852058
cert@t2i.it
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Con il contributo










