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FORMAZIONE Al via il progetto di T2i per il marketing aziendale nel settore

Go Food!, I'alimentare fa business
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Parte Go Food! il progetto perla
tua idea dimpresa, programma
di attivita formative e di accom-
pagnamento per chi ha nuove
idee di business e vuole fare
impresa nel settore del food.

Il progetto & sviluppato da
T2i, Trasferimento Tecnologico
€ Innovazione, la nuova societa
consortile perlinnovazione pro-
mossa dalle Camere di commer-
cio di Treviso e Rovigo. Go
Food! si propone di migliorare
le competenze specialistiche
nei settori del marketing e del
digital marketing, dell'interna-
zionalizzazione e del commer-
cio estero legati al settore ali-
mentare. Permette, inoltre, di
usufruire di attivita di assisten-
za e consulenza attraverso il
coaching per sviluppare e affi-
nare le idee di business, elabora-
re il proprio business plan, met-
tere a punto, eventualmente, la
fase di start up. Obiettivo &
favorire una mentalitd impren-
ditoriale e percorsi di acquisizio-
ne di consapevolezza di opportu-
nita di nuovi business o di poten-
ziamento di business gia in esse-
re, nonché l'elaborazione di pro-
getti di impresa, concretizzabili
e sostenibili nel mercato del
food.

Il progetto si articola in tre
step: l'attivita di formazione, as-
sistenza e accompagnamento €

l'azione di coaching. Sono previ-
ste visite di studio e visite azien-
dali in realta significative del
settore alimentare del territo-
rio, quali integrazioni esperien-
ziali significative per accresce-
re la conoscenza del settore. Le
attivitd formative si articolano
in S interventi che verranno
attivati tra i mesi di aprile e
giugno.

Le attivita si svolgono sia pres-
so lincubatore La Fornace
dellInnovazione di Asolo (Trevi-
s0), sia allincubatore di T2i a
Rovigo. La partecipazione ai
corsi & gratuita. L'attivita e il
progetto formativo sono finan-
ziati dal Fondo sociale europeo
Regione Veneto.

Marketing e comunicazione
aziendale per il prodotto food
verra avviato da fine aprile.
Fornira le competenze necessa-
rie per definire piani e gestire i
processi di base del marketing e
della comunicazione aziendale,
con approfondimento in partico-
lare ai media digitali e a come
questi diventano parte integran-
te e sinergica delle strategie di
marketing complessive. L'attivi-
ta formativa prevede una dura-
ta complessiva di 40 ore e si
svolgera ad Asolo. Dieci le per-
sone ammesse residenti o domi-
ciliate in Veneto. Scadenza iscri-
zioni: 24 aprile.
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